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Retningslinjer for reklamer, sponsorstgtte og donationer

Afgraensning

Retningslinjerne omhandler salg af reklameplads pa kommunale bygninger og Igsgre (eksempelvis
kgretgjer og legepladser), samt tilfaelde hvor Varde Kommunes afdelinger eller institutioner modtager
sponsorstgtte eller donationer.

Definitioner
Donationer Sponsorater Reklamer

Finansiering af produkt eller Sponsorater er finansiering eller Reklamer har udelukkende
bidrag til finansieringen uden bidrag til finansiering af et kommercielt formal og har
modydelse fra Varde Kommune. bestemt produkt, hvor karakter af en

modtageren (Varde Kommune) forretningsmaessig udveksling

giver en modydelse i form af mellem en virksomhed og Varde

synligggrelse af giverens rolle Kommune.

som sponsor.
Indtaegterne er frie midler som

Der er ikke tale om Varde Kommune frit kan

synligggrelse af konkrete disponere over.

produkter fra sponsoren.

Donationer adskiller sig fra sponsorater og reklamer ved, at giveren ikke forventer en modydelse.
I forhold til donationer er det derfor kun afsnittene omkring kompetenceafgraensning og etiske
overvejelser, der er relevante.

Biblioteket kan som hidtil informere om arrangementer og stille materiale til r&dighed for borgerne. Dette
betragtes ikke som reklame eller sponsorstatte.

Hvem kan indgd sponsor- og reklameaftaler?

Den enkelte afdelingsleder eller institutionsleder har kompetencen til at indgad aftaler om sponsorstgtte,
opseetning af reklamer og donationer. Belgber aftalen sig til mere end 100.000 kr., skal sagen behandles
i det relevante fagudvalg for afdelingen/institutionen.

Der geelder szerlige regler for hallerne i Varde Kommune. Reglerne omkring Varde Fritidscenter
specificeres i kontrakten mellem Varde Kommune og IFV. Foreninger, sportsklubber og lignende, som
laner eller lejer kommunale haller og stadions, kan som hidtil opsaette reklamer, eksempelvis
bandereklamer, efter aftale med driftsherren (IFV).

Hvem far sponsorindtaegterne?

Sponsorater og reklameindteegter tilfalder den enkelte afdeling eller institution.

Foreninger, sportsklubber og lignende som opszetter reklamer i kommunale haller og pa stadions,
modtager indteegten efter den gaeldende aftale med hallens driftsherre (IFV).

Lovgivning

Retningslinjerne tager afsaet i “Lov om kommuners og regioners anvendelse af fast ejendom til brug for
reklamering for andre” (Reklameloven).

Alle reklamer skal overholde Markedsfgringsloven.

Placering af reklamer og synligggrelse af sponsorer
En reklame og en sponsor skal fremstd, sa det er tydeligt, at der er tale om en reklame eller
synligggrelse af sponsor.

Elektroniske medier
o Der ma ikke reklameres pa hjemmesider og andre elektroniske medier.
o Sponsorer ma ikke synligggres via elektroniske medier.

Kommunale bygninger
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o Der kan ikke opsaettes reklamer pa kommunale bygninger, der primaert anvendes til
myndighedsudgvelse. Det vil sige, at der ikke kan opseettes reklamer pa borgercenteret
og pa radhuset.

Digitale infoskeerme
o Det er muligt at annoncere pa Varde Kommunes digitale infoskaerme. Der gaelder seerlige
regler herfor, som kan laeses p& Varde Kommunes hjemmeside.

Kommunale kgretgjer
o Der kan reklameres eller synligggres sponsorer pa kommunale kgretgjer. Disse ma ikke
vaere domminerende i forhold til Varde Kommunes logo.

Ansattes beklzedning
o Der kan ikke reklameres eller synligggres sponsorer pa ansattes beklaedning.

Etiske overvejelser
Reklamer og sponsorater skal veere i overensstemmelse med Varde Kommunes vardigrundlag og vision.

Der reklameres ikke for, eller modtages sponsorater/donationer fra:

Politiske partier eller bevaegelser

Valgte medlemmer eller opstillede kandidater til politiske forsamlinger
Arbejdsgiverorganisationer

Fagforeninger

Religigse bevaegelser

Sundhedsskadelige produkter som tobak og alkohol

Laegemidler

Reklamer og synligggrelse af sponsorer ma ikke vaere rettet direkte mod bgrn, opfordre til vold eller virke
stgdende.

Reklamer og synligggrelse af sponsorer skal opsaettes, sa de ikke virker domminerende i omgivelserne.
Opseetningen skal veere afstemt med den gvrige aestetik. Den enkelte leder vurderer, hvorvidt dette
overholdes.

Pris

Sponsoraftaler og salg af reklameplads skal prisfastsaettes pd markedsvilkar.
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